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A carne suina, especialmente nos paises da América Latina, ainda € considerada pouco
nutritiva, com muita gordura e pouca proteina. Adicionalmente, a falta de informacdo da
populacdo sobre a cisticercose, teor de colesterol bem como a auséncia na oferta de cortes
diferenciados limitam a escolha da carne suina no momento da compra. Objetivou-se com este
estudo identificar os fatores que influenciam o consumo de carne suina no municipio de
Anastacio/MS. O diagnoéstico foi realizado por meio de entrevistas com consumidores
diretamente nos postos de venda, com a utilizacdo de cem questionarios previamente definidos.
As varidveis investigadas como condicionantes do volume demandado de carne suina se
baseiam em: quantidade consumida, fatores que poderiam levar ao aumento do consumo,
modos de criacdo, caracteristica do produto, e local de compra. Foram selecionados 0s
estabelecimentos em diferentes horarios e que comercializavam a carne suina no municipio,
como agougues e mercados. Dos cem questionarios aplicados, cerca de 57% dos entrevistados
possuem o0 habito de consumir carne suina, destes, 45% alegam estarem satisfeitos com a
quantidade consumida, 12% ndo estdo satisfeitos e 8% ndo estdo satisfeitos, porém
aumentariam o consumo. Quando questionados sobre quais fatores poderiam levar ao aumento
do consumo de carne suina, 55% dos entrevistados responderam que a melhoria na
apresentacdo da carne influenciaria no aumento do consumo, 47% na reducao do preco da carne
suina, 49% em realizacBes de campanhas de esclarecimento, 45% em instalagcdes de granjas
comerciais no municipio, 44% no aumento da oferta no mercado e acougues e 45% na
diminuigdo da quantidade de gordura/colesterol. A maioria dos entrevistados desconhece os
modos de criacdo e alimentacdo nas granjas suinas, cerca de 72% dos entrevistados nao
apresentaram nenhum conhecimento e 28% apresentaram uma nogao béasica do modo de
criacdo dos suinos, baseando-se na producdo de subsisténcia. Com relacdo aos diferentes
aspectos analisados da carne suina, 72% dos consumidores consideram a carne suina um
alimento saboroso, 77% macio, 36% saudavel, 61% de alto custo, 50% de facil preparo, 41%
de oferta razodvel nos mercados e agougues e 45% a consideram com alto teor de gordura.
Deste modo, 34% dos consumidores adquirem a carne suina in natura em mercados ou
supermercados, seguido por acougues (9%). A minoria dos consumidores de Anastacio
compram a carne suina em casas de carnes (2%), fazendas (5%) e dos produtores de
subsisténcia (7%). Pode-se concluir que a oferta de carne suina no municipio € pequena, 0 que
contribui para 0 aumento no preco do produto e reduz a demanda por parte dos consumidores.
Embora grande parte dos consumidores consideram a carne suina saborosa, macia e de facil
preparo, para que ocorra 0 aumento do consumo, por parte daqueles que ainda ndo consomem,
sdo necessarias campanhas de esclarecimento sobre os modos de criacdo e teor de colesterol
presente na carne, informagdes sobre a melhoria na apresentacéo da carne.
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